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ZAPROSZENIE SZACOWANIA OFERTY

W zwigzku z zamiarem zlecenia ustugi polegajacej na przeprowadzeniu kampanii promujacej narzedzi
wspierajacych transformacje cyfrowa dla MSP w Polsce, Fundacja Platforma Przemystu Przysztosci (FPPP) z
siedzibg w Radomiu przy ul. Malczewskiego 24, 26-609 Radom (dalej ,,Zamawiajacy”) zwraca sie z prosba o
ztozenie szacowania oferty na ustuge.

1. Informacje ogdlne o Zamawiajgcym

Zleceniodawcg jest Fundacja Skarbu Panstwa (instytucja non-profit), powotana przez Ministerstwo Rozwoju w
2019 roku a nadzorowana przez Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej, ktérej jednym z kluczowych
dziatan jest budowa odpowiedniego srodowiska wokot przemystu 4.0. W tym celu Zleceniodawca koordynuje i
standaryzuje cyfrowe osrodki innowacji (ang. Digital Innovation Hubs — DIH). Huby majg dziata¢ w oparciu o
odpowiednia infrastrukture technologiczng (centra kompetencji) i zapewniaé¢ dostep do najnowszej wiedzy i
technologii tak, aby wspiera¢ przedsiebiorcow w dziataniach pilotazowych, testach i eksperymentach danej
technologii. Celem jest zwiekszenie produktywnosci oraz zmiana modeli biznesowych.

Inicjatywa udziela takze wsparcia eksperckiego w zakresie transformacji cyfrowej oraz podnosi kompetencje
kadry polskich przedsiebiorstw, organizuje szkolenia oraz promuje nowatorskie rozwigzania z obszaréw, m.in.:
inteligentnej analizy danych, automatyzacji, komunikacji ludzi z maszynami, wirtualizacji proceséw oraz
cyberbezpieczenstwa.

Zleceniodawca pomaga polskim przedsiebiorcom w procesie modernizacji i transformacji cyfrowej biznesu, tak
aby prowadzone przez nich firmy byty jak najbardziej konkurencyjne na rynku globalnym.

Wiecej o zadaniach Zleceniodawcy mozna przeczytaé na

2. Informacje ogdlne o ustudze — zadaniu do wykonania
1. Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie kreacji, przygotowanie mediaplanu i przeprowadzenie
kampanii internetowej promujacej narzedzia wsparcia transformacji cyfrowej dla MSP w Polsce.
2. Celem kampanii jest:
a. Budowa $wiadomosci istnienia narzedzi wspierajacych transformacje cyfrowa MSP, ktére
przygotowata Fundacja Platforma Przemystu Przysztosci.
b. Wzbudzenie zainteresowania wsréd grupy docelowej, aby skorzystac z narzedzi opracowanych
przez FPPP poprzez zwiekszenie ruchu na stronie.
c. Promowanie korzysci wynikajacych z adaptacji nowoczesnych rozwigzan cyfrowych w
dziedzinie matych i srednich przedsiebiorstw.
d. Wspieranie edukacji przedsiebiorcow na temat korzysci ptyngcych z cyfrowej transformacji ich
dziatalnosci. Link do strony docelowej: https://przemyslprzyszlosci.gov.pl/narzedzia-fppp

e. Zwiekszenie ruchu na stronie: https://przemyslprzyszlosci.gov.pl/narzedzia-fppp/ oraz

zachecenie odbiorcow do korzystania z narzedzi wspierajgcych transformacje cyfrowg (w tym

ruch uzytkownikdéw powracajgcych).
3. Grupa docelowg s gtdwnie przedstawiciele matych i srednich przedsiebiorstw produkcyjnych w Polsce,
zajmujacy stanowiska decyzyjne w swoich organizacjach (dyrektorzy operacyjni, produkcji, finanséw,
ksiegowosci, dyrektorzy IT, dyrektorzy technologiczni, dyrektorzy zaktadéw produkcyjnych, fabryk,
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wtasciciele, cztonkowie zarzaddw, a takze osoby odpowiedzialne za rozwdj poszczegdlnych technologii
oraz inzynierowie).

Kampania bedzie trwata od 11.12.2023 r. do 26.12.2023 r. (wiacznie)

Budzet reklamowy wynosi: 20 000 zt brutto

W ramach zamdwienia Wykonawca wykona nastepujace zadania:

1.

o

Przygotowanie mediaplanu zawierajgcego proponowane:

a. kanaty komunikacji (medium),

b. catkowity budzet brutto przewidziany na kanat (w tym koszty kreacji i praw autorskich oraz
tworzenia i optymalizacji kampanii),
rodzaj i format reklamy,
estymowana liczba uzytkownikdw,
estymowana liczba wyswietlen reklamy,
estymowana liczba kliknie¢ w reklame,
wskaznik CTR,

i. SredniCPC,

j.  stowa kluczowe, ktére zostaty wziete do estymacji kosztow (jesli je uwzgledniano).
Przygotowanie propozycji co najmniej 3 grafik, ktére zostang zastosowane w planie komunikacji,
spetniajgce wymagania dotyczace materiatéw reklamowych w tych kanatach. Materiaty zostanag
wykorzystane w kampanii promocyjnej wedtug mediaplanu przedstawionego przez Wykonawce;
Przygotowanie innych materiatéw marketingowych niezbednych do wykonania ustugi wedtug
mediaplanu przedstawionego przez Wykonawce;

Zapewnienie odpowiedniego wyeksponowania marki FPPP;
Uwzglednienie elementéw graficznych zgodnie z identyfikacjg wizualng Zamawiajacego;
Przygotowanie raportu z dziatari kampanii.

>Sm 0o a0

Warunki prowadzenia ustugi
Ustuga bedzie prowadzona od 11 grudnia do 26 grudnia 2023 r.
Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia raportu analitycznego w ciggu 2 dni od zakorczenia
kampanii, na podstawie ktorego zostanie dokonana weryfikacja osiggniecia wskaznikow efektywnosci.
Obowigzkiem Wykonawcy bedzie Scista wspodtpraca z Zamawiajgcym w celu omdwienia
podejmowanych dziatan.
W ramach prowadzonej kampanii Wykonawca bedzie konsultowat kwestie zwigzane z tresciami
reklamowymi innymi elementami z Zamawiajagcym, dla zapewnienia najlepszych efektéow
prowadzonych dziatan.
Wykonawca oswiadcza, ze posiada doswiadczenie oraz umiejetnosci niezbedne do profesjonalnego
wykonania kampanii i realizacji materiatéw marketingowych.

5. Koszty ustugi

1.

Cene oferty nalezy podac zgodnie z Formularzem szacowania oferty, stanowigcym Zatgcznik nr 1.

6. Warunki udziatu w postepowaniu

1.

W postepowaniu mogg wzig¢ udziat wykonawcy, ktdrzy spetniajg tacznie nastepujgce warunki:
a. wciggu ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, przeprowadzit trzy kampanie reklamowe, kazda o
wartosci co najmniej 20 000 zt brutto.
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b. dysponuje osobami posiadajgcymi ponizej okreslone doswiadczenie, ktdére zostana
skierowane do realizacji przedmiotowego zamowienia:

i. co najmniej jedng osoba na stanowisku Project Managera lub pokrewnym, ktéra w
okresie trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna za
prowadzenie co najmniej dwdch projektéw z zakresu kampanii reklamowych tj.
kontakty z klientem, analize potrzeb, raportowanie, itp.

ii. co najmniej jedng osobg bedaca Specjalistg ds. marketingu internetowego, ktéra w
ostatnich trzech latach przed uptywem terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna
za przygotowanie i przeprowadzenie co najmniej dwdch kampanii, wraz z analiza
skutecznosci co najmniej dwdch kampanii w Internecie.

iii. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé, ze 1 osoba petni obie w/w funkcje.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci powierzenia przez Wykonawce wykonania ustugi podmiotom
trzecim.

Oferty Wykonawcéw, ktdrzy nie wykazg spetniania warunkéw, o ktédrych mowa w pkt 1, zostang
odrzucone.

7. Ocena ofert

1.

Wykonawca poda cene oferty w Formularzu szacowania ceny, stanowigcym Zatgcznik nr 1. Cena
oferty stanowi wynagrodzenie catkowite brutto, obowigzujace przez caty okres realizacji zadania.
Cena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN), z doktadnoscig nie wiekszg niz dwa miejsca po
przecinku.

Wykonawca poda w Formularzu szacowania ceny stawke podatku od towardéw i ustug (VAT) wiasciwg
dla przedmiotu zamdwienia, obowigzujgcg wedtug stanu prawnego na dzien sktadania ofert.
Okreslenie ceny ofertowej z zastosowaniem nieprawidtowej stawki podatku od towardéw i ustug (VAT)
potraktowane bedzie, jako btgd w obliczeniu ceny i spowoduje odrzucenie oferty.

Rozliczenia miedzy Zamawiajacym a Wykonawca beda prowadzone w ztotych polskich (PLN).

W przypadku rozbieznosci pomiedzy ceng podang cyfrowo a stownie jako warto$¢ wtasciwa zostanie
przyjeta cena podana stownie.

8. Postanowienia koncowe

1.

Kompletng oferte ztozong z:

a. Zafacznika nr 1 - Formularz szacowania ceny
Oferty nalezy przesta¢ e-mailem na adres: joanna.zebura@fppp.gov.pl w terminie do dnia 28
listopada 2023 r. do godz. 16:00. Oferty ztozone po uptywie tego terminu nie bedg rozpatrywane.
W wypadku pytan, prosimy o ich przekazanie e-mailem na adres: joanna.zebura@fppp.gov.pl
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ negocjowania warunkdow oferty oraz uniewaznienia
postepowania bez podania przyczyn.
Niniejsze postepowanie, na podstawie przepisu art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrzeénia 2019 r.
Prawo zamdwien publicznych, jest prowadzone bez zastosowania przepisdw tej ustawy.



